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Value	Proposition	
&	

Business	Model	
Innovation



What	is	the	real	need?



What	is	the	real	need?





Need	come	from	customer	pain	points	

What	is	my	MBA	student’s	pain	points?

What	is	your	customer’s	pain	points?



Pain	Points

Need	for	pain	relief	

VALUE



Value	Proposition

q ตรงกับความต#องการของลูกค#า

q แตกต%างจากคู%แข%ง

q คุ#มค%าน%าสนใจ

q สื่อสารได#เข#าใจอย%างง%ายดาย

q เติบโตได#ไม%ตันในเชิงธุรกิจ



แตกต่างจากคู่แข่ง



แตกต่างจากคู่แข่ง



คุ้มค่าน่าสนใจ

คุณกําลังเหน่ือยล#ากับการรีดผ#า

จะดีแค%ไหนถ#าสิ่งน้ีมาช%วยลดภาระคุณในแบบท่ีไม%เคยมีมาก%อน

แถมคุณช%วยคุณประหยัดเพิ่มขึ้นสามเท%า!



“Revenue-focused	marketing	automation	&	sales	
effectiveness	solutions	unleash	collaboration	throughout	the	
revenue	cycle”





Let’s	comment!

• Clear	end-benefit	to	whom	kind	of	
HEADLINE

• Further	explain	about	benefits	in	the	
sub-headline

• Benefits	listed	with	icon	

• Relevant	image





Let’s	comment!

• Very	Clear	HEADLINE

• Very	Sales-oriented	sub-headline

• Benefits	listed	clearly

• Relevant	image



Freemium





Two-sided	customers





Workshop

Find	customer’s	pain	points	for	the	reason	of	these	2	models!







Workshop

List	the	value	proposition	of	these	2	models!





Business	Model

Not	about	what	we	sell

It’s	about	how	we	sell



Not	just	the	Coffee	
Maker	that	you	sell!



But	you	are	
selling	the	special	
coffee	making	
process



Business	Model	Innovation

• Innovative	Ideas

• Innovative	Process

• Innovative	KPIs

• Innovative	Incentive



Developing	Business	Model

1. Business	Ideas	generating

2. Business	Model	prototyping

3. Listed	elements	required	in	the	
BMC



Business	Model	Canvas

Help	create	easy	understanding	toward	
the	new	business	model	by	laying	all	
important	elements	required	by	such	
innovative	business	into	each	category	
in	the	canvas.















Workshop

Design	your	selected	business	by	using	“Business	Model	Canvas”



Pitch	Deck

§ Clear	Presentation

§ Concise	Presentation

§ Covered	Presentation

§ Convincing	Presentation



Clear	&	Concise	
PRESENTATION • Good	content

• Good	technique	



เนื้อหาที่ดีหน#าตาเปRนอย%างไร?
• ถูกต#อง

• ปริมาณเหมาะสม

• เข#าใจง%าย (Info	graphic,	Video,	Picture,	Example)

• ไม%เครียด (นอกเร่ืองได#ในเวลาอันควร)



รูปแบบการนําเสนอ?
• ให#ข#อมูล (บรรยาย)

• ฮาวทู

• โน#มน#าว

• สร#างแรงบันดาลใจ



เทคนิคการนําเสนอ?
• F:	Fact

• A:	Action

• S:	Sequence

• T:	Touchpoint	



พูดในส่ิงที่คนอยากฟTง

อย%าพูดในส่ิงคุณอยากพูด



Covered	Presentation q Introduction

qWhat	is	the	problem

qWhat	is	the	solution

q Here	comes	the	OFFER!

q How	is	the	market	size

q Show	your	business	model,	marketing	plan,	
financial	plan

qWho	is	your	competitor	

q How	much	do	you	want?	And	what	for?



คุณรู#หรือไม%ว%า ไหมขัดฟTน ท่ีคุณใช#อยู%ในปTจจุบันมันทํามาจากเชือกไนล%อน?

คุณรู#หรือไม%ว%าผลิตภัณฑ.น้ีจะสามารถช%วยสร#างรายได#ให#เกษตรกรได#?

ผลิตภัณฑ.ตัวน้ีถูกสร#างขึ้นมาจาก ปTญหา ท่ี ผม ต#องเผชิญกับมันต้ังแต%เด็ก!



Convincing	Presentation • Good	Info	of	Audience

• Good	Look

• Good	sense	of	humor



ข้อมูลของ Audience ที2เราควรรู้?



Audience ของเราเปRนใครบ#าง?
• B:	Blueprint

• A:	Action

• N:	Nurture	

• K:	Knowledge



ดดูคืีออะไร? แค่ไหนถงึดดู?ี



Personal	Branding
• Authenticity (เปRนตัวของตัวเอง)

• Build	Profile (กําหนดจุดยืนชัดเจนทุกที่)

• Sexy	story	(มีความเปRนมาที่น%าสนใจ)

• Expertise (เช่ียวชาญ)

• Value	proposition	(ความแตกต%าง)



อารมณ.ดี อารมณ.ขัน

ไร#สาระ        เสียเวลา

   เหน่ือย!				 ปวดหัวตึ๊บๆ

ปลง!	 เอาท่ีสบายใจเถอะ     เฮ#อออ!

เอ%อ..วิทยากร มึงจะพูดอีกนานม้ัย?



Workshop

Pitch	you	Project	in	the	Shark	Tank


